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	Formy zajęć i liczba godzin w semestrze
	Wyk.
Ćw.
Lab.
Proj.
Sem.
Inne
Suma godzin 

w semestrze
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10
0
0
0
0
20
  

	Cel przedmiotu
	Zaznajomienie słuchacz z problematyką prowadzenia międzynarodowej działalności handlowej przez przedsiębiorstwo poprzez przekazanie informacji z zakresu klasyfikacji transakcji, sposobów płatności stosowanych w handlu zagranicznym, tworzenia korespondencji handlowej.


	Efekty kształcenia

	Po zakończeniu zajęć słuchacze będą potrafili:

- analizować przebieg transakcji handlowej. (1)

- tworzyć typową korespondencję handlową. (2)

- rewidować dobór formy płatności do danej transakcji. (3)

- wyjaśniać udział instytucji międzynarodowych w tworzeniu prawa z zakresu obrotu międzynarodowego. (4)

- pracować efektywnie w grupie.(5)


	Metody weryfikacji osiągnięcia efektów kształcenia
	Efekt 1, 2, 3 - ocena ćwiczeń wykonywanych na zajęciach.

Efekt 4 - prezentacja multimedialna przygotowywana grupowo i pokazywana na zajęciach.

Efekt 5 - obserwacja pracy przy ćwiczeniach i prezentacji na zajęciach. 


	Wymagania wstępne


	Podstawowa znajomość zagadnień związanych z ekonomią. Przygotowanie do pracy w grupie.

	Organizacja przedmiotu i treści kształcenia
	WYKŁAD I ĆWICZENIA

1. Realizacja transakcji międzynarodowej i zagranicznej na poziomie przedsiębiorstwa:

· charakterystyka transakcji międzynarodowej i zagranicznej, formy handlu zagranicznego,

· finansowanie handlu zagranicznego, 
· ryzyko w obrocie międzynarodowym i sposoby zabezpieczeń przed nimi,
· instytucje wspierające rozwój handlu międzynarodowego i zagranicznego.
2. Organizacja warunków wymiany w handlu zagranicznym:

· określanie warunków dostawy z wykorzystaniem reguł Incoterms,

· określanie warunków płatności z uwzględnieniem form uwarunkowanych, jak i nieuwarunkowanych,

· znaczenie korespondencji handlowej (listów handlowych) dla wymiany zagranicznej,

· negocjacje handlowe – sposób i zasady ich prowadzenia,

· określanie i precyzowanie warunków kontraktu handlowego – istota i znaczenie kontraktu dla stron wymiany.

3. Podstawy marketingu międzynarodowego. Proces komunikacji interpersonalnej – modele, uwarunkowania skuteczności i bariery przebiegu procesu.


	Forma zaliczenia
	Wykonanie ćwiczeń na zajęciach (75%) oraz przygotowanie prezentacji (25%).


	Literatura

podstawowa 
Literatura uzupełniająca
Przeciętne obciążenie słuchacza pracą własną
	1. Stępień B.: Handel zagraniczny, poradnik dla praktyków. PWE, Warszawa 2007.

2. Rymarczyk J. (pod red.): Handel zagraniczny. Organizacja i technika. PWE, Warszawa 2005.

1. Białecki K., Januszkiewicz W., Oręziak L.: Leksykon handlu zagranicznego. PWE, Warszawa 2007.
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80 g. w tym:30 - przygotowanie do ćwiczeń

20 - studia literaturowe

5 - indywidualne konsultacje z prowadzącym zajęcia

25 - przygotowanie prezentacji multimedialnej dotyczącej instytucji wspierających handlową wymianę międzynarodową
Całkowite  obciążenie           100
słuchacza pracą
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